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Oui, I'industrie du tabac continue de faire

la publicité de ses produits sous NOs yeux.
Malgré les restrictions en place depuis

des années, les cigarettiers ne comptent
pas renoncer si facilement ni voir leurs
profits diminuer. lls redoublent d’efforts,
confournent les lois et utilisent des stratégies
de marketing détournées et indirectes,
investissant massivement les réseaux sociaux
pour promouvoir leurs nouveaux produits &
base de nicotine. Leur cible privilégiée ? Les
jeunes, qu’ils cherchent a rendre dépendants
dés le plus jeune Gge afin de renouveler leur
clientéle.

L’ACT-Alliance contre le tabac a mené une
enquéte sur Instagram*, le réseau social
phare des adolescents', pour décrypter

ces stratégies insidieuses et comprendre
comment les cigarettiers s’infiltrent sur les
écrans des jeunes. Jeux-concours, influenceurs,
événements exclusifs, hashtags viraux... Entre
2019 et 2024, I'ACT a recensé 948 publications
promotionnelles illégales en francais,
touchant plus de 24 millions de personnes et
contournant ainsi les restrictions imposées par
les différentes lois.

En intégrant les codes culturels des jeunes,
ces marques parviennent & normaliser la
consommation de leurs produits. Pire encore,
elles incitent activement les jeunes & franchir
le pas grace a des bons d’achat, des codes
promo ou des systemes de parrainage.

En jouant sur I'influence, le sentiment
d’appartenance et la viralité, I'industrie du
tabac impose ses nouveaux produits dans
I"'univers des adolescents, créant ainsi une
nouvelle génération de consommateurs.

Il est scandaleux que les
cigarettiers contournent
impunément la loi pour promouvoir
leurs nouveaux produits de la
nicotine. Sous couvert d’un
prétendu message de promotion
d’un « monde sans fumée », leur
véritable objectif est d’attirer

les plus jeunes et de les rendre
accros d la nicotine. D’aprés notre
derniére enquéte,

30 % des 13-16 ans ont déja
entendu parler des sachets de
nicotine, et 38 % affirment qu’ils
seraient préts a les essayer aprés
Qvoir vu des personnes les utiliser
sur les réseaux sociaux ! Il est grand
temps de mettre un terme au
cynisme des industriels. »

Marion CATELLIN
Directrice de I'ACT-
Alliance contre le tabac

' Statista Consumer Insights, « Le fossé générationnel se creuse sur les réseaux sociaux », 2024. Graphique: Réseaux sociaux : le fossé générationnel se creuse | Statista

* L’étude repose sur une collecte automatisée de publications Instagram obtenue par scraping (récupération automatisée a I'aide de scripts), permettant d’analyser I'impact
des campagnes promotionnelles des industriels du tabac a travers 'engagement généré, la typologie des influenceurs impliqués et une analyse lexicale des publications.
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CHIFFRES-CLES

948 + 24

posts millions
mettant en avant des produits du de personnes
tabac et de la nicotine publiés sur touchées

Instagram entre 2019 et 2024

2 29 Les hashtags les plus utilisés

] #etcapicote
influenceurs #VeloToujoursAvecVous
ont publié du contenu en #Myblucommmunity

taguant les marques Vuse, Blu
et VELO dans le cadre de leurs
campagnes de promotion
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QUI SE CACHE DERRIERE CES CONTENUS ?

nicoti
L:e produit crée une forte
dépendal'lbe. Son
utilisation par es
non-fumeurs n ‘est pas
recommandée-

[ETERTBER

Bl La nicotine contenue

dans ce produit cree

une forte dépendance.
Son utilisation par

les non-fumeurs n'est
pas recommand

® vuse SVELO

Les marques de cigarettes
électroniques Vuse (anciennement
Vype) et de sachets de nicotine
Velo appartiennent au cigarettier
British American Tolbbacco (BAT).

v
blu.
La cigarette électronique
Blu appartient & Imperial

Brands (dont la Seita est
une filiale).
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DES PRATIQUES ILLEGALES MAIS TOUJOURS

REPANDUES

Depuis la loi Veil de 19762 qui a posé les premiéres
bases de I'interdiction de la publicité du tabac, et surtout
avec la loi Evin de 1991, toute forme de publicité, directe
ou indirecte, de ces produits est interdite sur tous les
supports®. Cette restriction s’est durcie avec la loi de
2016, qui ’a étendue aux dispositifs de vapotage*, et
plus récemment avec la loi du 9 juin 2023, interdisant
explicitement aux influenceurs de promouvoir les
produits de nicotine sous toutes leurs formes®.

Alors que le tabagisme chute chez les 17 ans (15 % de
fumeurs quotidiens, soit -10 points en 5 ans)®, les cigarettiers
misent désormais sur de nouveaux produits comme les
sachets de nicotine, malgré I'annonce du gouvernement de
son intention de les interdire. Si, comme I'a montré I'exemple
récent de la bache de BAT sur une église parisienne en
travaux, lindustrie du tabac utilise I'espace public pour

Les méthodes de contournement de I'industrie sur les
réseaux sociaux sont nombreuses :

® parrainage d’influenceurs ;

® association des produits a une image positive (réussite,
amusement, séduction ...) ;

® publications non signalées comme sponsorisées,

* offres promotionnelles et distribution gratuite des produits.

Ces campagnes ne sont pas seulement problématiques,
elles sont, dans leur grande majorité, illégales et
orchestrées par une industrie dont I’objectif est clair :
recruter une nouvelle génération de consommateurs.
Derriere chaque contenu « cool » se cache une stratégie
marketing bien rodée, exploitant les failles des plateformes
numériques pour imposer la nicotine dans le quotidien des
jeunes.

promouvoir ces produits, les cigarettiers investissent aussi
les réseaux sociaux et contournent la loi en toute impunité.

2 Loi n® 76-616 du 9 juillet 1976 relative a la lutte contre le tabagisme. https://www.legifrance.gouv.fr/loda/id/LEGISCTA000006095039#:~:text=11%20est%20interdit%20
de%20faire,0u%20de%20produit%20du%?20tabac.

3 Loi n® 91-32 du 10 janvier 1991 relative a la lutte contre le tabagisme et I'alcoolisme. https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000000344577

4 Article L3513-4 du Code de la santé publique. https://www.legifrance.gouv.fr/codes/article_Ic/LEGIARTI000033678346?utm_source=chatgpt.com

5LOI n°® 2023-451 du 9 juin 2023 visant a encadrer I'influence commerciale et a lutter contre les dérives des influenceurs sur les réseaux sociaux. https://www.legifrance.
gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000047663185

62 Brissot A, Le Nézet O, Spilka S. Focus. L'usage de tabac chez les jeunes de 17 ans : résultats de 'enquéte Escapad. Bull Epidémiol Hebd. 2023;(9-10):166-9. http://
beh.santepubliquefrance.fr/beh/2023/9-10/2023_9-10_3.html
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LES STRATEGIES PHARES DES INDUSTRIELS

JEUX-CONCOURS :
LA GAMIFICATION DE L’ADDICTION

Alors que les industriels déclarent officiellement que leurs
produits de la nicotine sont destinés uniquement aux adultes . - ~
. N . ) 11:16 all & e
souhaitant arréter de fumer des cigarettes classiques’, leurs
stratégies marketing ne disent pas la méme chose.

Avec des images trés colorées et un ton jeune et aguicheur, K FOhliaatian
les industriels ont crée, majoritairement depuis 2023, @ veo_rance - sue
une série de jeux concours avec des lots a gagner:
une console, des enceintes, des casques audio, etc.
Dans ces posts, on retrouve deux hashtags: #etcapicote
et #VELOToujoursAvecVous. L’ACT a pu identifier 214
publications avec des hashtags liés a la marque de cEST
British American Tobacco, touchant 114 840 personnes. DE CADEAUX BLE

JEUX CON COURS

Pour les cigarettiers la stratégie est claire : s’adresser
directement aux jeunes. Les images utilisées montrent des
jeunes en train de s’amuser, de partager des moments avec
des amis, reliant directement I'idée de consommation de ces
produits a une image fortement positive.

el frinice @ - Sulvn
- e ce @ - 5

1 e valo_france @ Rodilid « 35 sam
0 0 JEU CONCOURS TERKINE
- L

Libdraz vos main of profitez-en pour O O v

Esire wine partie_ou deur |
Tentez de gagres :

ante intardite aux avneurs. Produil continant de i nicatit, we substance
addictiva. Réservd aux adiites consommateurs da nicoting

wesitiz

16521 Jaime

orlas 82 commentaires

- Ling eanank da j@u at d'un je pour
ure valeur fotale de 629,99 suros Y Alfu

» Cammans participar

Abannez-vous b Gvein_france
W Ukez e past
#% En borus: partagez co post an stary

G Tirage s sort be 3082024
SEULEMENT FARMS LES ABOMNES DE

NOTRE COMPTE @
Plus de publications de velo_france

cav [

o velo_france & - Siivre x
I.. -
\ A valo_france @ Moddié - 87 sem
g 8 JEU CONCOURS TEAMME

Teritez de remporter deux encentes
linsérigurs o1 axtériaira) ot un casque
sudio pour une valeur de plus de 1200
suras

‘Camment parficiper :
Abannez-vous 3 fvein_france
W Likez ie post
i En bonus: partagez ce post en story
@ Tirage au sort le 031072023 0
Pour pius d'informations sur 1é lat,

weudlez consultar e rbgiemant du jau
concours, Le lien est en bio,

oav H

4875 raime
3 juin 2023

n hioter un commentain @

7 Site créé par BAT afin de promouvoir leurs sachets de nicotine : https://francesanstabac.fr/
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i @ testeusedaproduitas - Suivee

b testeusedeproduit38 52 sem
Hello tout le monde

Aujourd'hui je vous fait découvrir
@veln_france qua j'al eu la chance de
découvrir grice & @samplea_france

AMBASSADEURS ET
INFLUENCEURS : L'IMPACT
DES FIGURES PUBLIQUES

Clest un sachet cantenant de la nicatine
et das ingrédients da haute qualité a
placer entre fa kevre supérieure et |3
gencive. Les sachats de nécotine VELD
proposent aux consommateurs de
nicotine adultes une nouvelle alternative
& la consommation de nicotine sans.
fumée ni odeur

Fai regu 7 saveurs que ['apprécie dig !

- Mente frafche - Saveur menthe verte

oQv H
3'_3.J'iimew

Les partenariats avec des influenceurs jouent un réle
central dans la stratégie marketing des cigarettiers.
Depuis 2019, pas moins de 229 influenceurs ont publié du
contenu en taguant les marques telles que Vuse, Blu et
VELO, dans le cadre de leurs campagnes promotionnelles.
Cependant, depuis 2016, ces partenariats sont considérés
comme des publicités illégales pour les produits du vapotage,
et depuis juin 2023, cette interdiction s’étend également aux
produits contenant de la nicotine, comme les sachets. De
plus, de nombreux influenceurs ne respectent méme pas
I'obligation d’indiquer clairement que leurs publications sont
des collaborations commerciales.

& viovrer un commontaire Q@

. ﬁ nafartar1958 « Suvrn

nafartari1958 55 sam

firvela_ france #VELOToujoursavecyous
#VELDFrance #Eigapicole

Iproduit offert)

VELD nicating ; Un suBstaut nicatiniqua
discret et efficace 7

WELD est une marque de sachets de
nicoline sans tabac qui se placent antre
ia e supdrieura 61 la gencie.

Las sachats VELD sant disponitlos on
plusieurs formats ot dosages de
nicotine, et se déclinent &n Une variétd
e waveurs (manthe, fruits, ete.l. lls sont
discrats et faciles & utliser, co qui les
rend pratiques pour les situations od il
n'est pas possible de fumer ou vapoter.
WELO diffuse de la micotine de maniére
continue pandant eeviron 20 minites.
La ricating st absarbés parla

Qv H

Jraime

Les industriels réalisent également des campagnes
d’échantillonnage. Parmi les 229 influenceurs engagés,
une majorité sont des nano et micro-influenceurs, avec
des communautés allant de 1 000 a 20 000 abonnés. Leur
proximité avec leurs followers permet a Vuse, Blu et VELO de
promouvoir leurs produits de maniere subtile et indirecte. Ces
influenceurs, issus des univers lifestyle, de tests de produits
et de beauté, sont choisis pour leur accessibilité et leur
authenticité, renforgant ainsi la confiance des abonnés et
I’attractivité des produits.

J e Agautter un cammentai @

(@nefertari1958 - 8276 followers

tamara_yyt - Sulure
Accor Arana

@ tamara_yyt Modifie « 271 s2m

Sameds demier j'ai 2u la chance d'étre
invitée par Iz marque @blu_fr  au
concert de @valdsullyvan

J'ai pu tester leur nouvelle Gigarette
Eectronique « myblu » et découvnr des
parfums trés originauy tel que noix de
coco, mangue abricat cu encore

(B prenchitalisnista - S e
Ruuen

gingembre (ca change de I'éternel golt
menthe ou fruits rouges &),

Parsonnellement j& ne fume pas de
nicotine mais tout leur parfums se
déclinent avee plus cu moirs de
nicotine dedans. Idéal pour ceux qui
souhaitent arréter e fumer &

oQv

1079 Jaima

8 yembre 2019

@tamara_yyt - 18,5 K followers

A noter que certains influenceurs non-fumeurs ont été
sollicités pour tester et promouvoir des produits, ce
qui révele l'objectif réel derriere ces campagnes : rendre
dépendants a la nicotine de nouveaux consommateurs pour
assurer la pérennité des profits de l'industrie.

(@Frenchitalianainsta - 6 559 followers

By trenchitallanista 312 sem

Hedo bes amis 1 Aujourd Tl jo vous
parle de ma vapateuse ¥epend de
Evynelr, - Woroduitoflen
Comme jo suis un peu superstiteuse
Tattordals d'avolr passé mon concows
avant draréter de fumer et de vaus
parler du concours. On ne sait jamais
nulles énargies négatives peuvent
infiuar sur e cours de notre vie.. Jo
vauzs epliquerass ma fagon un peu
originale de vair les choses plus tard.
G Bred, j'ai ddeidd de me reprendse an
main ot & adogter un mode de vie plus
sain. J'arrite de fumer. Je ne sus pas
une grosse fumeuss et j= peux me
pesser de cigarelies assez facilement
saut.., En solrde, Dbs que |@ sus en
bonne compagnie aves un petit vere, je
n'aerive plus & résister. * o D'autant

Qav H
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LES STRATEGIES PHARES DES INDUSTRIELS

INVITATION AUX
EVENEMENTS CULTURELS
ET MUSICAUX

Certaines marques profitent des événements pour
associer leurs produits a une image positive et
séduisante, notamment en s’adressant a un public jeune
et dynamique. En alliant leurs produits a des événements
musicaux, festifs et culturels, les cigarettiers tentent
de se positionner comme des acteurs du lifestyle des
jeunes.

Ainsi, entre janvier et février 2020, Blu, marque d’Imperial
Brands, a invité 52 influenceurs a participer a des
événements culturels et musicaux, créant une forte visibilité.
Des personnalités comme @Dylanthiry, @Douzefevrier
et @wesleykrid, suivies par un large public jeune, ont
relayé cette collaboration, souvent avec le hashtag
#Myblucommunity.

Ces stratégies visent a redorer I'image des cigarettiers en
associant leurs produits a des moments de féte, dans lesquels
participent les idoles des ados. Ne nous y trompons pas :
derriere cette stratégie, I'objectif réel est d’inciter les jeunes
a rentrer dans le marché de I'addiction a la nicotine, tout en
contournant impunément les interdictions publicitaires.

@Jeromeniel - 1,5 M followers
-G -

11:16

c"q jeremeniel @ + Sulvre

Qv

189171 vues

jeramenial @ Le bonheur d'un copain & NEA
Merci @blu_fr Emyblucommunity

|ulle ourges & - Suive
Accar Araca

’ 'e‘\

F
QJ Youteshouuis & de

Wi G_IT pour itation, ga v Stes T leiie |

©n m ratraum en sory I gare?
ous aimaz Angtin 7 N

S parchin rdsennan Blamant an .
Jai bt de vor son concert

AEmmnl ATy A TramShage BAngels Ay BRCommnity
WShew ACaneart BTOOHAERYYY

Fourvoos

Q ailvia.aguime.543 O i pasa’

v 1 ddine Ripmes

cav
..!NOOJiim-

4 dylanthiry @ « Sulvre
= Acod Afens

dylanthiry & 266 som
Si pendant 24h 1 pouvals &tre

#myblucommurity #legend
Pouf vois

misshd11 198 sem
Répondre

‘-) polanski sonja 235 sem
o

Répondre

noraallo_ 2

_ 235 sem

Annelina wite ou Bevonce pour

{oaQv

30853 J'aime
25 00

wesleykrid & - Sulvre
P Borcy

282 sem

wesleykrid @ Modifié -

#myblucommunity
Pour vous

mamaB58393 262 sem
Vious avez dead sa

1 Jalme Répondre

@ vnklee 262 sem
Vew

1Jralme  Ribpondre

hanigishere_ 262 sam

Heureusement Ves i Wesley pour
sauver e truc =3

©oQvVY
.59|5| vues

s Ajsuter un commentaire, .

@wesleykrid - 153 K followers,
Photo avec Lena Situations - 4,8 M followers

quelquiun d'autre qui serals tu 7l o
#nbaparis #basketball Mouchdewn
Eblu_fr @rba #sport Apcturealthadsy

|ulle Dourges & JE VAIS WOIR ANGELE EN CONCEEESAT |

Jime sens trop heureuse et en vral e men fou que g soit pas
srwiezant Mreurs du goster, ju voulain o vous partage ca |

Un des compagnon du prophite sws

« Renegade » fagon Johann et Léna..
B Merci & @bilu_fr pour Finvitation

@
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Les industriels cherchent également a se relier a des figures
publiques ayant participé a des émissions télé trés suivies. Un
exemple frappant est la collaboration de VELO avec la Drag
Queen @catherinepinotnoir lors du Festival de Cannes en
juin 2023, ainsi que lors de la cléture hivernale de la Folie
Douce des Arcs. Ces événements, organisés a l'initiative
des cigarettiers, ont offert a la marque I'opportunité de
promouvoir ses produits dans un cadre festif, tout en
ciblant un public jeune et connecté grace a une figure
influente.

(@catherinepineonoir — 8 258 followers

-10 -

catherinepineonoir « Suivre
Festival de Cannes

catherinepineonoir s CANNES ws
Bookée au @festivaldecannes pour la premiére fois avec
@velo_.france et ma super agence @warnermusic360

#CPN #CatherinePineONoir #drag #dragqueen
#dragql is #queer #i drag #dragmakeup
#dragracefrance #frenchdraggueen #makeup #look
#picoftheday #gaypic #walk #model #runway

87 sem

Pour vous ~

train) !

QY

& 665 J'aime

3 avril 2023

~ catherinepineonoir - Suivre
AMARNI » Beyonce

e Ajouter un commentaire...

4t~ catherinepineonoir Modifia « 100 sem
“% % COLDBITCH %
C'est la fin de la saison hivernale, et une
expérience incroyable a la montagne.
Merci aux équipes pour ce beau projet
(et des heures & se maquiller dans le

Avec @velo_.france @foliedoucelesarcs
@nathan.bbst @vassilyauguste
@juliascoatariu @lena_duhalito
@caroline_piekacz @bastien.soubrie
@sax.vibes @nathaliemakomaofficial
@drums.manu @mikesend_music
@agoria @ben_klock @adriatique
@jeft_mills_official @tijanatt
@bendordain @velo.global

@
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L’'URGENCE D’ENDIGUER CES STRATEGIES

DE SEDUCTION

Afin de mettre un terme définitif a cette promotion illégale de
produits du vapotage et de la nicotine, qui représente un danger
majeur pour les politiques de santé publique, 'ACT demande
aux pouvoirs publics de prendre les mesures suivantes :

¢ Interdire la commercialisation des produits de la nicotine
a usage oral (tels que les sachets ou billes de nicotine),
ainsi que toute publicité ou promotion qui pourrait en étre
faite. Le gouvernement ayant notifi€¢ a I'Union européenne
le 25 février 2025 sa volonté d’interdire ces produits, il est
essentiel que le décret d’'interdiction soit pris au plus vite,
une fois le délai de 3 mois écoulé ;

® Veiller a une meilleure application de l'interdiction de
publicité ou de promotion des produits du vapotage et des
autres produits de la nicotine déja inscrite dans le code de la
santé publique et dans la loi n°2023-451 ;

* Augmenter les sanctions prévues pour le non-respect
de ces dispositions, aujourd’hui limitées a une amende de
100000 € pour la publicité des produits du vapotage via
I'article L3515-3 du code de santé publique et a 300 000 € et
2 ans d’emprisonnement via l'article 4 de la loi n® 2023-451
du 9 juin 2023 ;

Ce non-respect de la loi est conscient et volontaire. L'industrie
du tabac ne craint pas une réglementation qui n’est pas assez
appliquée et dont la violation ne donne pas lieu a une sanction
suffisamment sévere. Elle profite également d’'un cadre juridique
imprécis concernant la réglementation des nouveaux produits a
base de nicotine, comme les sachets ou billes de nicotine.

victoriadalloz & - Suivre
Accor Arena

victoriadalloz & Modifié « 266 sem
Mon premier match de NBA {§ c'était
complétement fou de partager ¢a avec
@romainlecard et la team @blu_fr '@
J'aime tellement aller voir des matchs et
me laisser porter par I'ambiance et
'énergie gue peut transmettre le sport
%* Vous aimez vous regarder et
supporter un sport 7 &y
#nbaparisgame2020 #myblucommunity

@ ralexandrazmrly_psme ® - Suivre
Paris
alexandrazimny_pe o Modifi + 270
rrier a sam
BADASS girl /%
@blu_fr #myblucommunity
La cigarette électronique est la meilleure
alternative pour mel, par rapport & la
cigarette classique ;
+/ ucune absorption des 4000
substances taxigues (goudron,
monoxyde de carbone, acétone,
ammoniaque, efc...
+/ n'y pas de combustion. Vous
pouvez, si vous le souhaitez, diminuer
progressivement le dosage en nicotine,
+/ Vous continuez & vapoter (au lieu de
fumer). Vous conservez la gestuelle et le
plaisir visuel de la vapeur.
+/ Réduction des risgues pour votre
santé, celle de votre entourage, enfants,

i AR e i A i I i A e

Qv H

731 J'aime

28 décembras 2019

-1 I ¥

gy




— ACT-Alliance contre le tabac

ALLIANCE
CONTRE
LE TABAC

L’ACT-Alliance contre le tabac est un contre-lobby d’intérét général qui ceuvre depuis
plus de 30 ans pour un monde libéré des produits du tabac et de la nicotine. A ce titre,
I'ACT déploie des campagnes de sensibilisation et de plaidoyer dénoncant les straté-
gies et les manipulations de I'industrie la plus mortifére au monde : l'industrie du tabac.
Au-dela de fédérer les forces de plus de 20 associations, IACT mobilise décideurs,
acteurs de la société civile, médias et opinion publique pour voir émerger en France la
premiére génération sans tabac, a I'horizon 2032.

www.alliancecontreletabac.org

www.dalliancecontreletabac.org wlinlle £



